\, | a FILIERE Viande Blanche
en REGION CENTRE

entre végétal, animal et produit
FILIERE

VIANDE BLANCHE 850 Eleveurs et 6 000 salariés
REGION CENTRE



UNE PROBLEMATIQUE FILIERE COMPLEXE

v

VEGETAL ANIMAL PRODUIT
DES ATOUTS EN REGION CENTRE

lere GRANDE REGION PETITE région d’élevage 1% viande, diversité
CEREALIERE mais avec une FILIERE des entreprises
COMPLETE et DIVERSIFIEE regionales et produits

IMPACTS LIES AU CONTEXTE CONCURRENTIEL NATIONAL, EUROPEEN et MONDIAL DIFFICILE

FORTE AUGMENTATION DES BAISSE DE COMPETITIVITE DES MARGE GMS
PRIX SANS LIEN AVEC LE PRIX VIANDES BLANCHES CONCURRENCE
DE VIANDE CONSOMMATEUR DISTORSION SOCIALE ...

DES CONTRAINTES SUPPLEMENTAIRES pour L’ALIMENTATION DE L'ELEVAGE REGIONAL

Peu de PROTEINES Des limites ZOOTECHNIQUES et de || EFFET CISEAUX : DES PRIX
régionales PRIX pour les protéagineux qui ne suivent pas la
hausse PRIX de REVIENT




RELIER VEGETAL et ANIMAL et PRODUIT pour MIEUX répondre a I'adéquation

CEREALIERS

PLUS CHER

PLUS DE LIEN AU SOL

PLUS REGIONAL

\

PLUS DE PROTEAGINEUX | =

e

MOINS DE SOJA IMPORTE

ENTREPRISES FILIERES

PLUS COMPETITIVITE

1

ELEVAGE O CENTRE

L’AUTONOMIE ALIMENTAIRE REGIONAL

T~

/

/ PLUS EFFICCACE

ELEVEURS

PLUS DE RENTABILITE

L’AMELIORATION des CONDITIONS D’ELEVAGE

PERFORMANCES ENVIRONNEMENTALES
Economie EMPLOIS et VALEURS AJOUTEES \

PLUS ECOLOGIQUE

SANS FVO

CITOYENS

Farine de Viande et Os

< PLUS ECONOME
\ PLUS de BIO
ELUS
SANS OGM
CONSOMMATEURS




RELIER VEGETAL/ANIMAL/PRODUIT

NOUVEL ETAT D’ESPRIT : CEREALIERS/ELEVEURS/ENTREPRISES/ELUS/CONSOMMATEURS
ACCEPTER et COMPRENDRE la complexité, les savoirs faire pour de NOUVELLES SOLUTIONS GLOBALES

FABRICANTS
D’ALIMENTS ELEVEURS ET
INDUSTRIELS et a ORGANISTAIONS

la FERME DE PRODUCTION

ABATTOIRS ET
DECOUPE

DISTRIBUTION
GMS RHF
PROFESSIONNELLE

CONSOMMATEURS
ET RESEAU DE
CONSOMMATEURS

ltinéraires : Collecte Formule aliment Incidences élevage : Produit Viande Distribution des Consommation
techniques Production de Marché Choix Matiéres appétence, Qualité et Prix produits
recherches protéagineux Vente 1éres, Prix croissance, Communicante || Informations produits Choix qualité/prix
semences d’intérét, dispo digestibilité, rejets ... savoir faire et Choix et impacts
particularités
CAP’GRANDES CULTURES CAP’VIANDE BLANCHE SIGNATURE REGIONALE
DEVELOPPEMENT DES DEVELOPPEMENT de la COMPETITVITE : DEVELOPPEMENT DE NOTORIETE

PROTEAGINEUX

PRODUIRE MIEUX

des PRODUITS et des ENTREPRISES

IDENTIFIER les possibilités de
Développement et de
complémentarité
VEGETAL/ANIMAL

PILOTER avec TOUS

Identifier les LEVIERS

INNOVER et
EXPERIMENTER

ACCOMPAGNER la
démarche de PROGRES

MIEUX VENDRE

SOUTENIR les
investissements ELEVEUR

Faire CONNAITRE les
BONUS « DURABLES »
de nos PRODUITS




TEMOIGNAGES/ECHANGES

COMPETITIVITE, POUVOIR D’ACHAT, FAIBLE DENSITE,
TRANSPORTS, CHARGES, ENERGIE, REPARTITION DE
MARGE, GMS, INVESTISSEMENTS, NORMES,
REGLEMENTATION, IMPORTATIONS, PRIX de
"ALIMENTS, COUTS des BATIMENTS, ICPE,
INSTALLATION, FINANCEMENTS, REVENUS,
CONDITIONS DE TRAVAIL, IMAGE METIER/PRODUIT,



PROGRAMME D’ACTIONS - 2012 - 2015 2M€
AXE A : Relier VEGETAL/ANIMAL/PRODUIT 120K€

Objectif : Produire MIEUX en développant le différentiel concurrentiel régional c'est-a-dire,
économique, technique, environnemental, social, qualitatif et commercial

ACTION A.1: Piloter le PROJET GLOBAL avec TOUS les acteurs concernés en se dotant des outils de

mobilisation, de compréhension et de concertation régionale efficace - 60 K€
ACTION A.2 : Identifier les LEVIERS CONCURRENTIELS et évaluer le DIFFERENTIEL régional 40 K€
ACTION A.3: Innover dans les partenariats et expérimenter la contractualisation 20 K€

AXE B: PRODUIRE MIEUX en REGION

Accompagner les éleveurs dans la démarche de progres et soutenir les éleveurs dans leurs
investissements CLES. 1,8 M€

Action B.1 - Accompagner la démarche de PROGRES des ELEVEURS
Action B.2 : Organiser les réseaux pour suivre, informer et conseiller au mieux
Action B.3 - Soutenir les éleveurs dans leurs Investissements CLES 1,8 M€

Action B.4 - Soutenir les éleveurs en phase de création ou reprise d’élevage

AXE C: ANIMATION 80 K€



CALENDRIER 2013

ACTIONS
Al- PILOTER le projet

A2- IDENTIFIER les
leviers

A3 — INNOVER et
TESTER

B1 — Appui TECHNIQUE

B2 — relier les RESEAUX
B3 - Investissements

OBJET

© Définir ensemble
Objectifs Moyens

© Etude NAVIRRE en
cours

© Comité de Pilotage
commun avec Grandes
Cultures

© Etude Protéagineux et
Porcs

© Etude ROTI de porc
bio au menu de la région

©RDV a la FERME pour
tous les ELEVEURS

CAP’EX

Fond de Garantie

DATE
11 février 2013 au CR

RDV a fixer début
d’année

7 mars 2013 chez
Agralys Thoreau

Dépot du dossier
déecembre

19 avril 2013

Dépo6t des dossiers des
janvier

Janvier 2013 prevoir
RDV avec les banquiers



